TRAFFIC
MARKETING

Allgemeine Geschaftsbedingungen der TM Traffic Marleting GmbH

1 Geltung

1.1 Die TM Traffic Marketing GmbH (im folgenden:

TM) fuhrt Werbeauftrdge von Werbetreibenden

und deren Agenturen (im folgenden: Kunden) ubertiveg
an und in Fahrzeugen des &ffentlichen Nahverkehrs
ausschlieBlich auf der Grundlage dieser Geschéfitstpengen
aus.

1.2 Abweichende Regelungen des Kunden haben nur
Giltigkeit, wenn die TM ausdrucklich schriftlichrér
Geltung zugestimmt hat. Die Geschaftsbedingungen
gelten auch fir alle kiinftigen Geschéfte zwischih T

und dem Kunden, auch wenn sie nicht nochmals acislifrti
vereinbart werden.

2 Vertragsschluss

2.1 Die Angebote von TM sind freibleibend. Der VYag
kommt mit der schriftlichen Auftragsbestéatigung chur

die TM zustande.

2.2 Mindliche Nebenabreden wurden nicht getroffen.
Anderungen des Vertrags bediirfen der schriftlidBestétigung
durch TM. Dies gilt auch fur die Abweichung

von dieser Schriftformklausel.

3 Rechte und Pflichten von TM

3.1 Die TM stellt innerhalb der vereinbarten Lautf£2iff.

12) Werbeflachen auf und in Fahrzeugen des oftdeti
Nahverkehrs (im folgenden: Werbeflachen) zur
Verfugung, damit die Werbung in dem vertraglichembarten
Einsatzgebietes verbreitet wird. Ein Anspruch

auf eine bestimmte Platzierung der Werbung, eitirbeges
Fahrzeug und eine Verbreitung der Werbung

auf einer bestimmten Linie oder Strecke bestehdgitzlich
nicht.

3.2 Das zur Verfugung stellen von Werbeflachen aufnd
das Verbreiten der Werbung durch die Verkehrsmittel

ist von Umsténden abhangig, die die TM nicht
beeinflussen kann und/oder ist von Entscheidungen
Dritter abhangig. Dazu zahlen beispielsweise zwingde
betriebliche Griinde der Verkehrsbetriebe, wie

die Einsatzbereitschaft der Fahrzeuge, polizeiliche
Griinde oder eine Erklarung der Verkehrsbetriebe,

dass sie der Werbung widersprechen. Die Pflicht von
TM, die Werbeflache zur Verfiigung zu stellen und

deren Verbreitung zu veranlassen, unterliegt notwedig
derartigen Beschrankungen.

3.3 Die Umsténde nach Ziff. 3.2 kénnen auch dahuvefi,
dass die Werbung kurzfristig untersagt und die Weelschriftung
deshalb kurzfristig nach Ziff. 8 entfernt werden

muss.

3.4 Verkehrsmittel sind aus Griinden, welche in der
Eigenart des Verkehrsunternehmens liegen, beispieigise
wegen Standzeiten und/oder aus anderen

Ursachen, insbesondere wegen Unfallschaden immer
wieder vortibergehend nicht im Verkehr.Diese Unterbrechungen
sind der Verkehrsmittelwerbung immanent.

Sie werden bei der Festlegung der Preise beridigtich
und sind auf diese Weise bei der Vergitung nach

Ziff. 9.1 bereits in Abzug gebracht. Wegen soldBehinderungen
darf der Kunde insbesondere nicht die vereinbarte
Vergutung mindern, Zuriickbehaltungsrechte

geltend machen oder den Vertrag beendigen. Der &und
erhalt aber bei einem ununterbrochenen Ausfall der
Werbeflache von mehr als 21 Kalendertagen einedBrifs
fur die Ausfallzeit. Gleichzeitig verlangert sich

die Vertragslaufzeit um die Dauer des jeweiligersfalls.
Die Verlangerung ist verguttungspflichtig.

3.5 TM behalt sich vor, die Werbung des Kunden ekzuweisen,
wenn die Werbung wegen ihrer Herkunft, ihrem

Inhalt, oder die Werbebeschriftung wegen ihrer

Form, ihrer technischen Qualitat dazu fihren wiiddss

die Durchfiihrung der Werbung fur TM unzumutbar
wiirde. Dies ist auch dann der Fall, wenn der Vastsétrieb
der Verbreitung der Werbung aus diesen Griinden
widerspricht.

3.6 Der Kunde hat keinen Anspruch darauf, dass Weyb
Dritter, auch die Werbung von Konkurrenten, aufrade
dem jeweiligen Verkehrsmittel unterbleibt.

3.7 Die Anbringung der Werbung erfolgt auf Kostexs d
Kunden durch die TM.

4 Hoéhere Gewalt

4.1 Im Falle hoherer Gewalt, bei Umstanden nach Zi
oder sonstigen unvorhersehbaren, nach Vertragsschlu
eintretenden Hindernissen, die TM nicht zu vertrete

hat, wie beispielsweise Streik, Betriebseinschragku
Betriebsunterbrechung, Transportunterbrechung, ridébbe
Anordnungen sowie Mangel an Material und
Arbeitskraften sowie bei voriibergehenden Ausfadlen
Fahrzeuge durch Verlust, Diebstahl oder Beschadigun
wird TM fiir die Dauer der Einwirkungen von ihren
Leistungsverpflichtungen frei. Dies gilt auch damenn
diese Umstéande bei den Verkehrsbetrieben eintreten.
4.2 Dauert die Behinderung langer als vier Monater avird
die Leistung infolge eines Umstandes der in Zift genannten
Art bis zum Ende der Laufzeit unmdglich, so

sind TM und der Kunde berechtigt, den Vertrag ohne
Einhaltung einer Frist zu kiindigen. Dies kann issinelere
dann der Fall sein, wenn die Verkehrsbetriebe oder
zustandige Aufsichtsstellen die Werbung untersagen.

5 Inhalt der Werbung, Verantwortlichkeit

5.1 Der Kunde nimmt zur Kenntnis, dass die Verkadinseb
Vorgaben zu den Inhalten der Werbung machen, €ie si
auf ihren Fahrzeugen verbreiten. TM gibt dem Kunden
auf Anfrage Auskunft. TM behalt sich vor, Werbung
zuriickzuweisen, die den Vorgaben der Verkehrslirtrie
nicht entspricht.

5.2 Der Kunde sichert zu, dass die Werbung nichege
geltendes Recht oder die guten Sitten versto3t oder
Rechte Dritter verletzt, und dass er Inhaber dehRean

der Werbung ist oder ihm die erforderlichen Nutareghte
eingeraumt wurden.

5.3 TM darf Abbildungen der Motive fiir eigene Werecke
unentgeltlich nutzen.

5.4 Der Kunde ist verpflichtet, die TM von jegliche
Anspriichen Dritter freizustellen, die bei der vagsgemaien
Verwertung, Nutzung, Bearbeitung der Vorlagen

oder Verbreitung der Werbung aufgrund ihres Inhalts
entstehen. Dies gilt insbesondere fiir eventuelle
Schadensersatzanspriiche

und fur die Kosten, die TM aus

der Rechtsverteidigung gegen derartige Ansprucliteebr
entstehen.

5.5 Wenn die Werbung gegen Ziff. 5.2 verstoft, Wikd

von ihrer Leistungsverpflichtung frei. Der Vergugsanspruch
bleibt unveréndert.

6 Weitere Pflichten des Kunden

6.1 Der Kunde stellt TM eine Werbevorlage zur Vetfiig,
damit TM die Genehmigung der Verkehrsbetriebe
einholen kann.

6.2 Die Herstellung der Werbebeschriftung obliegingsétzlich
dem Kunden. Die Anbringung der Werbung erfolgt

auf Kosten des Kunden durch die TM.

6.3 Wenn TM die Herstellung der Werbung Gbernimmt,
erkundigt sich der Kunde bei TM, welche Unterlagen

TM zur Herstellung der Werbung bis wann benétigt.

6.4 Die TM ist bei Beschadigungen der

Werbung berechtigt, im Einvernehmen mit dem Kunden
die zur Ausbesserung oder Auswechslung erfordertich
MafRnahmen auf Kosten des Kunden zu veranlassen.

6.5 Wird ein Fahrzeug vor Vertragsablauf aus demk&te
gezogen und durch ein Fahrzeug gleicher Art ers&tzt
bemiiht sich die TM die Werbung auf das Ersatzfalyze
zu Uibertragen. Die Kosten hierfiir tragt der Kunde.

Bei einem Fahrzeugwechsel innerhalb der ersten zwei
Vertragsjahre beteiligt sich TM an den Kosten. Die
Kosten werden anteilig auf die 24 Kalendermonatgelegt.
TM tibernimmt den Anteil der Kosten, der auf

die noch fehlenden Monate féllt.

6.6 Der Kunde darf Anspriiche aus diesem Vertragmiur
Zustimmung von TM an Dritte bertragen.

6.7. Der Auftraggeber tragt alle dem Auftragnehneer den
Verkehrsbetrieben in Rechnung gestellten Kostendisr
zeitweilige AuBRerdienststellen und die Vorbereitaiey Fahrzeuge
zur Anbringung der Werbemittel. Fiihren vom Auftreer zu
vertretende Verzogerungen bei der Lieferung derbéfaittel oder
der ggf. vom Auftraggeber tbernommenen Anbringuelg d
Werbemittel dazu, dass nach der Bereitstellungsgezies
Verkehrsbetriebs bis zur endgliltigen Fertigstellomghr als
48 Stunden vergehen, hat der Verkehrsbetrieb delstRéas
Fahrzeug bis zur endgultigen Fertigstellung niahtwesetzen.
Die Kosten dieser Verzégerung, insbesondere didiéir
Standzeiten, gehen zu Lasten des Auftraggebers.

7 Untersuchungs- und Rugepflicht

7.1 Der Kunde ist verpflichtet, die von TM erbrast
Leistungen, insbesondere Herstellung und Anbringung
der Werbung unverziglich, auch offensichtliche Mging

zu untersuchen. Geringfligige Abweichungen in déf¥@r
oder Farbabweichungen zwischen Vorlage, Vorabdruck
und Werbebeschriftung geben keinen Grund zur
Beanstandung.

7.2 Der Kunde hat offensichtliche Mangel innerhalb

einer Woche nach Erstschaltung der Werbung durch
schriftliche Anzeige an TM zu rigen.

8 Neutralisierung

8.1 Die Neutralisierung erfolgt durch die TM aufdfen des Kunden.

9 Vergutung und Zahlungsbedingungen

9.1 Die Vergitung richtet sich nach der Preislisie TM

bei Auftragserteilung. Bei Auftragen mit einer Laeit

von mehr als einem Jahr gelten die jeweiligen bisteise.

Im Falle der Erhéhung der Listenpreise um mehr als

10 % steht dem Kunden ein Rucktrittsrecht zum Zeikp

des Inkrafttretens der Preiséanderung zu, mit einer
Anzeigefrist von zwei Wochen ab Bekanntgabe deis&neerung.
9.2 Nach der Preisliste werden bei bestimmten Agfvolumen
Nachlasse gewéhrt. Der Nachlass wird auf Basis

des geplanten Auftrags ermittelt und laufend in gz
gebracht. MaBgebend ist jedoch der Preis, der desadhlich
durchgefiihrten Auftrags entspricht. Fehlbetrage,

die beispielsweise entstehen, wenn ein Vertrageitigz
beendet wird, hat der Kunde nach zu entrichten.

9.3 Der Kunde ist verpflichtet, die Vergitung inraos zu
entrichten. Die Vergitung ist ohne jeden Abzug gofo

fallig.

9.4 § 286 Abs. 3 und Abs. 4 BGB ist abbedungen. Die
Parteien kommen - auch bei Geldforderungen - nach §

286 Abs. 1 und Abs. 2 BGB in Verzug.

9.5 Wenn nach Vertragsschluss eine erhebliche Wiersiaterung
der Vermdgensverhaltnisse des Kunden eintritt

und der Kunde insbesondere mit der Bezahlung andere
Leistungen in Verzug kommt, ist TM berechtigt, vom

Vertrag zurtickzutreten.

9.6 Gegen Zahlungsanspriiche von TM kann der Kunde

nur mit unbestrittenen oder rechtskréftig festgiete
Gegenanspriichen aufrechnen. Der Kunde kann ein
Zuriickbehaltungsrecht nur geltend machen, sowssiices

um eine Forderung aus demselben Vertragsverhaltnis
handelt.

9.7 Erfolgt 6 Wochen nach Rechnungseingang keiduZig, oder die
Rechnung betreffende Korrespondenz, behélt die €Mwr, ein
Inkassobiiro zu beauftragen.

10 Gewahrleistung

10.1 Bei Mangeln ist TM berechtigt und verpflichteie
Mangel auf ihre Kosten zu beseitigen. Fur den Ealss
zwei Nachbesserungsversuche scheitern, kann deteKun
vom Vertrag zuriicktreten oder die Minderung dergééung
verlangen.

10.2 Wird das zur Verfiigung stellen der Werbeflaches
Griinden, die die TM zu vertreten hat, nicht nurrbablich
beeintrachtigt, wird dem Kunden der Teil des

Entgelts, der auf die Ausfalltage entfallt, gutdeseben.
10.3 TM hat Fehler Dritter, etwa bei der Herstejwuer
Anbringung der Werbebeschriftung nicht zu vertreten
TM tritt ihre daraus entstehende Anspriiche gegen de
Dritten an den Kunden ab und unterstiitzt den Kunden
bei der Geltendmachung der Anspriiche.

10.4 Schadensersatzanspriiche richten sich nach Ziff

11 Haftung

11.1 TM haftet bei Fehlen zugesicherter Eigensehaft
unbeschrankt.

11.2 Im Bereich der verschuldensabhangigen Hafhafiget
TM bei Vorsatz und grober Fahrlassigkeit ihrer gelgghen
Vertreter und ihre leitenden Angestellten unbesutira

Bei Vorsatz und grober Fahrléassigkeit der Erfilllsgehilfen
ist die Haftung auf den vertragstypischen

Schaden begrenzt, mit dessen Entstehen die Parteien
bei VertragsabschluR und der ihnen zu diesem Zsitpu
bekannten Umstande hétten rechnen missen.

11.3 TM haftet in den Fallen der Produkthaftungindem
Produkthaftungsgesetz.

11.4 Im Falle einfacher fahrlassiger Verletzungeeinesentlichen
Vertragspflicht (sog. Kardinalspflicht) ist die

Haftung auf den vertragstypischen Schaden begrmitzt,
dessen Entstehen die Parteien bei Vertragsabsohtli3
der ihnen zu diesem Zeitpunkt bekannten Umstantterha
rechnen miissen.

11.5 AuBerhalb des Anwendungsbereichs von Ziffl bis
11.4 haftet TM weder fir Schéaden, die durch eirdach
Fahrlassigkeit verursacht wurden, noch fiir bei kagrgschluss
vorliegende Mangel.

11.6 TM haftet inshesondere nicht im Falle des \Wsds,
Diebstahls oder der Beschadigung der Verkehrsmittel
und/oder der Werbebeschriftung. Ziff. 11.1 bis 1dlefben
davon unberiihrt.

12 Laufzeit

12.1 Die Laufzeit des Auftrags beginnt grundséakefitt dem
Tage der Erstschaltung der Werbung.

12.2 Verzdgert sich die Werbung aus Griinden, dikdade
zu vertreten hat, beginnt die Laufzeit wie urspfiihg
vorgesehen.

12.3 Vertrage, die einen Auftrag mit einer Laufaein
mindestens einem Jahr zum Gegenstand haben, werden
fur die Dauer von jeweils einem Jahr fortgesetenmv

der Vertrag nicht spatestens sechs Monate vor demiljgen
Vertragsablauf schriftlich gekiandigt wird.

13 Verkehrsbetriebe

13.1 Die Werbung bedarf der Genehmigung des Verkebbetriebs.
Widerspricht der Verkehrsbetrieb der

Werbung, ist TM berechtigt, von dem Vertrag zurtickaitreten.
13.2 Wird der Vertrag zwischen TM und dem jeweifige
Verkehrsbetrieb wahrend der Laufzeit des Vertraigs m
dem Kunden aufgehoben, ist TM berechtigt, den dgrtr
mit dem Kunden ohne Einhaltung einer Frist zu
kindigen.

14 Schlussbestimmung

14.1 Es gilt deutsches Recht. Erfiillungs-, Zahlongsnd
Gerichtsstand ist der Firmensitz von TM.

14.2 Sollten einzelne Bestimmungen dieser Allgeemein
Geschaftsbedingungen unwirksam sein oder werden, so
wird die Wirksamkeit der tibrigen Bestimmungen datiur
nicht berihrt. Die Parteien sind in einem solchen

Falle verpflichtet, an der Schaffung von Bestimmemg
mitzuwirken, durch die ein der unwirksamen Bestimgu
wirtschaftlich méglichst nahe kommendes Ergebnis
rechtswirksam erzielt wird.

Stand: Januar 2006



